Disegnare un marchio &, per un disegnatore, l'incarico pid
autonome e pilu eccitante perchd dentro l'area 4i un segno-
- gimbolo egli cerca di rovesciare tutta la sua sensibiliti

graficas 1l'abilita, il sapere, la sintesi segnica.

Disegnare un marchio vuol dire farlo subito, anteponendolo

ad ogni impegne di lavoro, con quella urgenza che sgorga da
un accumule estenporaneo di vitalitd; progettare un marchio
vuol dire disegnare cento, cinguecento, forse mille segni al=
la ricerca di un simbolo oggettivante, ma il segno felice sard
forse gquello che disegnerd domani. Ef a guesto punio che il
grofico ol cocorge che il suo segne & uguals al segnoe 4di tutti
gli allzi grofiel perchd llestrema semplificazione, la schema=
tizzazicne porde ineliu bllmerte 2d una unificezione, guindi
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Nel creafe un marchic bisogna apyrontare il valore della sua
durabilits, scevra da mode, della sua leggibilitd o della
ricordabilith mnemonics, dellas sus unicitd costruttiva, della
sua facilith ripetitiva su supporti di materiali diversi,

della sus simpatia, della sua evocazione.

. I1 marchio & sotto un certe aspeito un degno costritiivo, vive
sovente in un rispetto spazizcle, acimmetrico; alire volie

imperativancnte simustrico ;3 espressione fisionomica ed




emblematica emanante tutto il suo petere 4i sugget&;one,
altre volte ancora & simbolo di onore, perfeszione, &&
ordine, seznc senza tempo, accumuloe di wvalori, 1mmodif1nabile
nella sua fissita. F guesta durevolezza unajidelle fatlehe
che il grafiéco dovrid affrontare con la presa in esame di
tutil i simboli concorremziali, con l‘assenza di quella

moda pianificatrice o quella generalizzazione 41 segni che

portano invariabilmente alla labilits.

I1 marchicv & sempre un atto di personificazionesma essendo
guzasl sempre il primo atto di un‘impresa commerciale,

pul acooleres che lvinesperienza pordi con sd tubti i pericoli
di §fevﬁﬁﬁoyieté e ¢l dilettentismo, tauto pil se egli nasce

pungolsic da urgenka ¢ cspiresso tra parametri i grasiocsitd,
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rigchi nemotiveonente condizicrenti in tutto 1l'arco dells
Suu’ vite roppresenitativa.
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Quasi futte la ereativiti puboiicitaria ho wn aespetic

torio ed effimerc. Il marchic ne, vince il tempe & L'usura,
8l proletiz ncl futuroe come uvnico segne rimesto da un
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Se noi sfogliamo le raccolte di marchi uscite in pubblicazioni
nel periodo 4i un @eccnuic, possiame constabare che i
simboli riusciti sono pochi, 11 2ltri sono le copie delle

coplias
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Al gimboli intangibili, permanenti e Sigpificanti corrispondono
i nomi di quei grafieci zhexeeilaxiorazzrodnzianexerantiys
nells egi produzione creativa ricorre Sempre uns cosiante
di orig¢nalitd, freschezza e perfezions; wvuol dire alloras
che disegnare un marchio non 2 lavoro di tutti ma » i1
lavoro di gquella élite che sa 4rarre dal pilh piccolo, semplice
segno l'oggettivazione pid carica, pil fisica; la sus
purezza pih durevole, la sua espressivitd pil simpadica,
la sue visualitd pid octlica, segno che forse rimarrd dai

Siltri i%%?&ﬂﬁ del consumo della nostrs civilta, segno e
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simboloVdelle vitioria sul tempo.




